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Die klare Nr.1 

im Marketing

Netzwerk – Fachwissen – Ausbildung

Swiss Marketing ist der Berufs- und Fachverband 

für Marketing-Experten. Hier bündelt sich das 

Fachwissen von fast 4000 Fach- und Führungs-

kräften aus unterschiedlichen Branchen.

Die 34 regionalen Clubs sind die Lebenszellen von Swiss 
Marketing. Hier stellen wir jeden Monat einen Club vor. 
Heute: Swiss Marketing Basel-Agglo.

Gründung:   1985
Präsident: Stephan Wernhard
Mitgliederanzahl:  167
Treffen:  ERFA: monatlich im Hotel Ramada
  Lunch: monatlich im Le Paradis
  Marktgespräch: monatlich im Grand Hotel Les Trois  
  Rois und zu regelmässigen «Gselligen», Partner-
  anlässen und Gateways, also 30 bis 40 Mal im Jahr. 
  Es lohnt sich, das aktuelle Programm auf 
  www.smc-basel-agglo.ch anzuschauen!

Basel-Agglo, die Nummer 1 in Marketing!
Der grösste Marketing-Club ist weit mehr als ein Treffpunkt der Marke-
teers der Nordwestschweiz – hier werden überregionale Entscheidungen 
angegangen, diskutiert und vorgetroffen. An 30 bis 40 Meetings pro Jahr 
knüpfen Mitglieder entscheidende Kontakte und holen sich die aktuells-
ten Informationen zum Wirtschaftsgeschehen.
Swiss  Marketing  Basel-Agglo ist mehr als ein Marketeer-Club. Die Anlässe, 
die von gemütlich locker über gediegen diskret bis grossformatig informa-

In the Spotlight

tiv gehen, bieten allen bedürfnisgerechte Gateways und Bühnen für eigene 
Anliegen. Wachstum und Tun zum Erfolg sind die Motivation der Mitglie-
der vom Swiss Marketing Basel-Agglo. Swiss Marketing Mitglieder sind in 
der Region bei Wirtschaftsverbänden, Wirtschafts- und Serviceclubs gern 
gesehen, denn Basel-Agglo ist mit BaselMarketing das Marketing-Tor zur 
Nordwestschweiz, zum Elsass und zu Süddeutschland.
Vor einem Besuch beim Swiss Marketing Basel-Agglo (www.smc-basel-
agglo.ch) wird ausdrücklich gewarnt: Das könnte zum Erfolgsrezept 
werden! 

5 Fragen an ...
Heidi Spitz-Haldner, 54, Channel Development 
Manager für Impuls-Kanäle, Produktkategorien 
Glace und Tiefkühlprodukte bei Nestlé Suisse SA, 
Business Unit Frozen Food, Ice Cream  
Mitglied bei Swiss Marketing seit 2002 

Swiss Marketing 
wächst! Warum sind 
Sie Mitglied gewor-
den?
•  1. habe ich meine Weiter-

bildung bei Swiss Marketing 
absolviert,

•  2. wollte ich in einem beruf-
lichen Netzwerk aktiv sein, 
wo ein persönlicher Erfah-
rungsaustausch im Club 
geboten wird. 

Welche Benefi ts der Mitgliedschaft sind Ihnen 
besonders wichtig?
•  Die Leistungen und verschiedenen Events, die Swiss Marketing 

den Mitgliedern bietet, sowie die Aktivitäten im Club. 

Warum ist es richtig, Mitglied zu werden?
•  Ich schätze den Austausch mit anderen Fachleuten aus unterschiedli-

chen Branchen. In unserem Club werden aktuelle und interessante 
Themen entweder durch Referenten präsentiert oder in einer ERFA- 
Runde aktiv diskutiert. 

Ihre Defi nition bitte: «Marketing ist für mich …»
•  Strategie und Umsetzung von Produkt/Dienstleistung, Preispositionierung, 

Promotionen, Kommunikation und Verkauf.

Was glauben Sie: Welches sind die drei wichtigsten 
Themen, die Marketer in Zukunft besonders beschäf-
tigen? 
•  Consumer insights, d.h. verstehen, wie der Konsument denkt und tickt, 

nach welchen Kriterien er entscheidet, ein Produkt zu kaufen (Marke, 
Farbe, Geschmack, Preis, Zusatzleistung etc.).

•  Shopper insights, d.h. verstehen, wo und wann der Konsument Produkte  
kauft, wie viel Zeit er für den Einkauf aufwendet und wofür er sein Geld 
ausgibt.

•  Zielgerichtete Kommunikation. Durch die tägliche Informationsfl ut ist es 
viel schwieriger geworden, die eigene Werbebotschaft beim Konsumen-
ten/Shopper erfolgreich zu platzieren.


